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Mobilita on demand in altalena

ma |'autonoleggio resiste alla crisi

MARCO FROJO

I 1 settore dell’autonoleg-
gio prosegue la propria
corsa, ma non senza diffi-
colta. In cima alla lista di
ostacoli che deve superare cisonoi
problemi ad immatricolare tutti i
veicoli di cui ha bisogno. Come no-
to, infatti, 'industria automobilisti-
ca sta soffrendo pesanti interruzio-
ni nella sua supply chain - soprat-
tutto per quel che riguarda i micro-
chip ormai diventati un componen-
te essenziale delle cosiddette con-
nected car - che le impediscono di
produrre tutte le auto ordinate dai
clienti.

Paradossalmente, pero, a spinge-
re il business del noleggio sono, in
parte, ancheiventidi crisi che aleg-
giano sulle economie occidentali.
Aziende e privati, questi ultimi in
misura sempre maggiore, preferi-
scono infatti affittare un’automobi-
le piuttosto che comprarla. Con
questa modalitd non impegnano
capitali importanti - questo vale so-
prattutto per le imprese - € posso-
no dimenticarsi di incombenze bu-
rocratiche e relative alla manuten-
zione. Sono infatti le societa di au-
tonoleggio a occuparsi di questi
aspetti.

Le difficoltd dell’autonoleggio
emergono perd chiaramente se si
vanno a leggere i dati sulle immatri-
colazioni rilasciate dall’associazio-
ne di categoria Aniasa. Da gennaio
a luglio gli specialisti del breve ter-
mine hanno immatricolato il 29,7%
in meno di veicoli rispetto allo stes-
so periodo dell’anno scorso, men-
tre il calo delle societa che si occu-
pano del noleggio a lungo termine
& stato limitato al 3%. Nonostante
queste diminuzioni degli acquisti,

Aniasa conferma che il settore prosegue
la corsa: nel lungo termine flotta cresciuta
del 6,6% nei primi 6 mesi del 2022. Non
mancano pero le difficolta: I'industria
soffre di interruzioni nella supply chain

la flotta del noleggio a lungo termi-
ne & cresciuta del 6,6%, arrivando a
toccare quota 1,1 milioni di veicolia
fine giugno. Questo andamento &
stato reso possibile dal fatto che i
nuovi veicoli non sono andati a so-
stituire i vecchi, come avveniva in
passato, ma si sono aggiunti a que-
sti. Per far fronte alla sostenuta do-
manda di noleggio, le societa pro-
lungano i contratti in essere piutto-
sto cherinnovarli. L'effetto € un in-
vecchiamento della flotta che, no-
toriamente, nel noleggio ha un'eta
molto bassa per via dell’alta rota-
zione dei veicoli. Negli ultimi anni
perd le vendite delle auto usate so-
no state pesantemente tagliate per
poter mantenere i numeri delle
flotte sui livelli necessari per forni-
re i servizi richiesti.

«Il noleggio a lungo termine nei
primi sei mesi del 2022 ha consoli-
datola propria diffusione, superan-
do quotalmilione e 100 mila veico-
fi in flotta, grazie alla conquista di
nuova clientela soprattutto tra i
privati (senza partita tva) - spiega
Giuseppe Benincasa, direttore ge-
nerale di Aniasa - Ad aumentare so-
no state soprattutto le vetture ibri-

de ed elettriche in parco, che or-

mai hanno superato, rispettiva-
mente, la quota del 47% e del 30%
sullimmatricolato nazionale.
Un’ulteriore conferma di come il
noleggio, dati alla mano, resti il
principale strumento in grado di
accelerare il ricambio dei veicoli
pitt inquinanti, anche grazie a un
tasso dirotazione dei veicoliin flot-
ta (in media 4 anni) ben pil veloce
di quello medio.del nostro parco
circolante (vita media del veicolo
paria 11,5 anni)», '

Secondo il direttore generale di

Aniasa, nonostante il clima di forte
incertezza che regna nell’'econo-
mia internazionale, i prossimi me-
si potrebbero riservare al settore
nuove prospettive di crescita, gra-
zie all’ampliamento degli incentivi
auto anche al settore del noleggio
(si attende ormai solo la pubblica-
zione in Gazzetta Ufficiale del de-
creto) e al pur graduale migliora-
mento della crisi di prodotto che,
negli ultimi 18 mesi, ha ridotto i
flussi di immatricolazioni anche in
questo segmento.

I colli di bottiglia nella supply
chain delle case automobilistiche
si stanno lentamente riducendo,
consentendo alle fabbriche di sfor-
nare un numero maggiore di auto-
mobili. Questo vale soprattutto per
imicroprocessori, mentre resta an-
cora un'incognita I'impatto che
avra il rialzo dei prezzi dell’ener-
gia. L’automotive rientra infatti a
pieno titolo fra le industrie cosid-
dette “energivore” e la crisi del gas
potrebbe addirittura portare alcu-
ni produttoriaridurre la propria at-
fivita.

Un altro fattore da non sottovalu-
tare & il cambio di politica moneta-
ria deciso dalla Banca cenfrale eu-
ropea che, da un atteggiamento ul-
tra accomodante, & passataa un de-
cisorialzo dei tassi, che andra sicu-
ramente a impattare sui finanzia-
menti. E visto che molti acquisti di
auto passano attraverso un finan-
ziamento e che le stesse case auto-
mobilistiche ricavano parte dei lo-
ro utili dalle loro finanziarie, que-
sto potrebbe rivelarsi un grosso
problema.

In questo contesto il settore
dell’autonoleggio cerchera di bissa-
reinumerirecord del 2021, annoin
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cui ha fatto registrare un fatturato
complessivo pari a 12 miliardi di eu-
ro. Un risultato reso possibile dal
buon andamento del lungo termi-
ne (8,8 miliardi di euro, pit1 12% sul
2020), che ha piti che compensato
le difficolta del breve termine e del
car sharing, che ancora risentono
della crisi scatenata dal Covid che
ha privato il turismo italiano di
gran parte dei visitatori stranieri.

Oltre allabuona domanda da par-
te delle aziende, il lungo termine
ha anche beneficiato del crescente
interesse da parte dei privati, quel-
li cioé che firmano un contratto
con il codice fiscale e non con la
partita Iva. $i fratta di un nuovo
mercato che sta prendendo rapida-
mente piede e a cui le societa di no-
leggio guardano con grandi aspet-
tative. I numeri parlano di 100 mila
clienti a fine 2021, con un balzo del
55% rispetto a dodici mesi prima.

I primi tre mesi di quest’anno
hanno fatto registrare una decisa
ripresa anche del noleggio a breve
termine e del car sharing. 11 primo,
in termini di fatturato, si & riporta-
to vicino ai livelli del pre-pande-
mia, verso i quali mostra un calo di
“s0lo” il 4%. Il car sharing ha infine
messo a segno un balzo del 50% in
termini di noleggi rispetto al pri-
mo trimestre del 2020.

ORIPADOUZIONE RISERVAYA

1,1 milioni

DI VEICOLI

ll noleggio alungo termine nei
primi sei mesi del 2022 ha
consolidato la propria diffusione,
superando quota 1 milione e 100
mila veicoliin flotta grazie

alla conquista di nvova clientela

47%

La quota
divetture ibride
nel parco
diavtonoleggio
italiano

[l nuovi veicoli
prodotti

e destinati
all'autonoleggio
si sono aggiunti
aivecchiin flotta
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INTESTA LE AUTO A BENZINA

Dopo ben 13 mesiil mercato
italiano dell'auto é riuscito a
interrompere la serie negativa. Ad
agosto leimmatricolazioni sono
cresciute del 9,9% rispetto allo
stesso mese del 2021, arrivando a
quota 71190 veicoli. & pero presto
per parlare diinversione di trend,
visto che ad agosto i volumi sono
tradizionalmente ridotti e che per
dichiarare superato un calo
superiore all'anno non basta una
singola lettura. ll bilancio del 2022
resta in profondo rosso: nei primi
otto mesi ci sono state 865.044
immatricolazioni, conun calo del
18,4% rispetto allo stesso periodo
del 2021, quando le vendite erano
state paria 1,06 milioni di unita. La
suddivisione delle immatricolazioni
per tipologia di alimentazione
confermainoltre il crollo delle
elettriche e, indirettamente, la
scarsa efficacia degliincentivi. Le
auto a benzina hanno proseguito
laloro corsa (pit 17,7%, contro il piu
8,9% di luglio), mentre il diesel ha
solamente rallentato il calo, da
meno10,1% a meno 7,4%.
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DELLE IMMATRICOLAZIONI AUTO NEL NOLEGGIO A LUNGO TERMINE
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“Vanno anticipatiitrend &
per evitare complicazioni”

MILANO

L'INFLAZIONE

GhIRGIFSIFA) “Scontiamo consegne dei veicoli in ritardo e inflazione
ma con i nostri progetti diamo sempre maggior impulso alla sostenibilita”

llvalore indicato
nelsettore
dell'automotive
per nuovi acquisti
e manutenzione

n questo momento & di estre-
ma importanza avere le anten-
ne alzate per affrontare in
tempo i problemi e anticipare
itrend. L'andamento del noleggio a lun-
go termine & positivo ma le difficolta so-
no in rapido aumento e I'autunno po-
trebbe rivelarsi molto complicato”. Non
usa tanti giri di parole [Paolo|
amministratore delegato di Siff, la so-
cietd di noleggio a lungo termine del
gruppo Bper Banca. Per gli operatori
del settore alcune problematiche si so-
no gia materializzate da tempo: difficol-
ta nelle immatricolazioni dei veicoli, au-
menti dei costi di acquisto e di manuten-
zione e risalita dei tassi di interesse, con
conseguente rialzo dei costi finanziari.
Altre stanno invece facendo capolino
ma, nel medio-lungo periodo, potrebbe-
rorivelarsi addirittura pit gravi: le diffi-
colta delle aziende alle prese con il rin-
caro della bolletta energetica e la perdi-
ta di potere di acquisto da parte delle fa-
miglie provocata dall’inflazione.

«Le consegne dei veicoli sono in ritar-
doinmedia dialmeno 12 mesi e a questo
si aggiunge un significativo aumento
dei listini con ulteriore riduzione delle
scontistiche da parte delle case auto -
racconta il numero uno difSifill - L’infla-
zione non riguarda perd solo I'acquisto
dell’auto, ma anche la sua manutenzio-
ne:iprezzi di ricambi, olii, pneumatici e
cristalli sono lievitati, portando I'infla-
zione del settore automotive al 20%, un
valore piu che doppio rispetto a quello
rilevato dall'Istat per I'intera economia
italiana. In questo momento i costrutto-
ri guadagnano di pitt ma non € una stra-
tegia lungimirante nel lungo periodo».

L’aumento del prezzo dell’usato, sti-
mata da [Ghinolfi nell’ordine del 30%,

non & una consolazione per la societa di
autonoleggio, che ha drasticamente ri-
dotto le vendite dei veicoli arrivati a fi-
ne contratto: «Siamo costretti a tenerli
nella flotta, sostenendo ovviamente
maggiori costi di manutenzione, per po-
ter soddisfare la domanda dei nostri
clienti in attesa che arrivi il mezzo che
hanno in ordine», spiega. Oggi molti dei
veicoli di [Siffll terminano la loro vita a
200mila chilometri, troppi per poter es-
sere venduti ai privati; resta solo la stra-
da delle vendite in asta o all’estero.

«Per il problema dei costi stiamo af-
frontando sfide di efficientamento in
ogni ambito del nostro business e dialo-
ghiamo con i clienti per trovare un pun-
todiincontro», dic

Se questa ¢ la situazione sul fronte
aziendale, le cose non sono piti semplici
se si guarda alla clientela privata, nono-
stante l'interesse per il noleggio a lungo
termine stia crescendo. «L,’aumento del-
la domanda dei privati & un fattore mol-
to positivo, ma da parte dei noleggiatori
serve maggiore flessibilita e la capacita
di saper consigliare i clienti - afferma

- Oggi i contratti sono di quat-
tro anni e, alla luce della crisi economi-
ca che si potrebbe abbattere sull'ltalia,
potrebbero rivelarsi troppo lunghi. Van-
no studiate forme in grado di affrontare
eventuali problemi di reddito da parte
del cliente e, cosa ancora piut importan-
te, capire chi é potenzialmente a rischio
prima della firma del contratto».

In un contesto cosi difficile, Sifdnon
abbandona i propri sforzi per una mobi-
litd pitt sostenibile. Per dare il proprio
contributo, ha lanciato gia nel 2019 il
progetto “Circular mobility”, che vuole
essere un aggregatore di iniziative
nell’ambito della mobilita sostenibile e

innovativa che siispira ai principi dell’e-
conomia circolare. Il suo scopo principa-
le & quello di evitare la dispersione dei
materiali di scarto del prodotto a fine vi-
ta e di favorire la loro re-immissione nel
circolo dell’attivita produttiva.
«Lanostra idea ¢ stata quella di porre
le basi, con Circular mobility, di un ap-
proccio nuovo, che attualmente non esi-
ste sul mercato, e di trasformarlo in
un’attivita concreta - illustra il progetto
Ghinolfi - Possiamo vedere molte inte-
ressanti iniziative sulla mobilita sosteni-
bile, ma sono tutte finalizzate alla singo-
laazienda che esprime questo tipo di at-
tenzione. E necessario collegare tra loro
queste iniziative per realizzare un siste-
ma funzionale che faccia muovere in
modo sinergico tutti gli elementi della
filiera, creando anche uno spazio di con-
fronto e condivisione peri clienti e forni-
tori ma anche per le istituzioni».
Sempre in tema di sostenibilita e tute-
la dell’'ambiente, si inserisce poi la spin-
ta alla mobilitd green. «Nonostante le
auto con motori endotermici costino la
meta, noi e gli altri operatori del noleg-
gio immatricoliamo un alto numero di
elettriche e ibride; nel fare questo ci as-
sumiamo un alto rischio per il fatto che
la tecnologia in questo campo ¢ in rapi-
dissima evoluzione - conclude GRIRGI-
Cerchiamo di studiare i trend ed indivi-
duare lo sviluppo di questo mercato.
Parliamo con gli attori industriali e quel-
liistituzionali; studiamo problematiche
come lo smaltimento delle batterie e
proviamo a individuare la tecnologia
che avra maggior successo: molto pro-
babilmente sara I'idrogeno. Insomma,
facciamo il possibile per effettuare scel-
te consapevoli e dare il nostro contribu-
to alla transizione energetica». - ma.fr.
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Il personaggio B Focus

“CIRCULAR MOBILITY"

Bifdlha lanciato gia nel 2019 il progetto
“Circular mobility”, un aggregatore
diiniziative nell'ambito della mobilita
sostenibile e innovativa che siispira ai
principi dell’'economia circolare. Scopo
principale & evitare la dispersione dei
materiali di scarto del prodotto a fine
vita e favorire laloro re-immissione

nel circolo dell'attivita produttiva.

amministratore delegato
dilSifdl gruppo Bper Banca
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